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1. OBJETO DEL ENTREGABLE

El presente documento consolida la recomendacion final para la implementacion de la campafa
para la Ruta de Vivienda, una vez surtido el proceso de exploracion conceptual, revision de
referentes, definicion del territorio simbdlico, formulacién de lineamientos de direccion de arte y
construccion de arquitectura verbal. Su propdsito es establecer la ruta mas conveniente para pasar
del concepto a la ejecucién, reducir riesgos de desarticulacion y orientar la toma de decisiones
creativas, graficas y operativas en la siguiente fase del proyecto.

2. RECOMENDACION ESTRATEGICA PRINCIPAL

Se recomienda implementar la campafia bajo el concepto rector “La ciudad abre sus puertas”, por
ser la ruta que mejor equilibra recordacién, potencia simbdlica, capacidad de adaptacion grafica,
coherencia institucional y conexién emocional con la ciudadania.

Esta ruta permite posicionar la iniciativa no como una feria tradicional de vivienda, sino como un
acontecimiento de ciudad: un espacio de acceso, orientacion y oportunidad, donde la vivienda se
comunica como posibilidad tangible y cercana.

La recomendacién no es presentar la accibn como un ejercicio estrictamente operativo o
transaccional, sino como una plataforma narrativa y visual con capacidad de convocatoria, alto
valor percibido y orden conceptual. En esa medida, la implementacién debe preservar el simbolo
de la puerta como eje estructurante del sistema, hablar en un lenguaje claro y ciudadano, y
desarrollarse bajo una légica de campafia integral, no de piezas aisladas.

Principios de implementacion recomendados
e Comunicar posibilidad y orientacion, no Unicamente tramite o oferta.

e Desarrollar un sistema visual coherente, escalable y reconocible.
e Usar un simbolo central unico —la puerta— para organizar el universo de campaia.
o Mantener equilibrio entre fuerza creativa, legibilidad y confianza institucional.

e Traducir el concepto en experiencia visual, verbal y espacial de manera consistente.
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RUTA RECOMENDADA DE IMPLEMENTACION

La ruta recomendada combina tres capas complementarias: una estética de cartel cultural y
cinematografico, una intensidad visual cercana al lenguaje premium de festivales, y una base de
claridad institucional que garantice comprensién y credibilidad. Esta combinacion es la mas
apropiada para dotar a la campafa de recordacion y caracter, sin comprometer la capacidad de
orientar y movilizar al ciudadano.

No se recomienda llevar la campana hacia un lenguaje excesivamente institucional y frio, porque
perderia capacidad de diferenciacion. Tampoco se recomienda empujarla a una estética
enteramente disruptiva o agresiva, porque podria afectar la percepcion de seriedad y servicio
publico. El punto de equilibrio se encuentra en una campafa poderosa, aspiracional y util.

Sintesis de la ruta seleccionada

Componente Recomendacién

Concepto rector La ciudad abre sus puertas

Bajada principal Tu hogar puede empezar aqui

Naturaleza de la campana Acontecimiento de ciudad, no feria tradicional

Territorio visual Cartel contemporaneo / cinematografico premium

Simbolo dominante Puerta abierta

Promesa al ciudadano Aqui hay una oportunidad real y una ruta de
orientacion

Tono verbal Claro, cercano, ciudadano, inspirador y util

Prioridad tactica Construir sistema maestro antes de producir
piezas sueltas

ORDEN RECOMENDADO PARA LA IMPLEMENTACION

La ejecucion no debe arrancar por piezas dispersas ni por produccion apresurada. Debe seguir un
orden que asegure consistencia, trazabilidad y capacidad real de despliegue. Se recomienda la
siguiente secuencia:

o Fase 1. Cierre conceptual y validacion de ruta

Aprobacion formal del concepto rector, slogan principal, tono verbal, ruta grafica elegida, nivel
de audacia permitido y alcance real de la campana.

e Fase 2. Desarrollo del sistema maestro

Construccion del afiche madre, estructura visual principal, arquitectura de piezas, criterios de
composicion, paleta, tipografias y repertorio simbdlico.

e Fase 3. Traduccion a piezas operativas

Desarrollo de piezas para convocatoria, servicio, expectativa, circulacion digital, impresion,
sefalizacion, pantallas y kits para aliados.
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e Fase 4. Implementaciéon por momentos

Salida escalonada en expectativa, convocatoria, utilidad, conversién, experiencia y cierre,
garantizando continuidad narrativa y visual.

¢ Fase 5. Seguimiento y ajuste

Observacion de desempefio, recepcion y consistencia de la implementacién para introducir
ajustes sin romper el sistema de campana.

5. RECOMENDACIONES VISUALES PARA LA FASE DE EJECUCION

Simbolo central

La puerta abierta debe mantenerse como eje permanente del sistema. No se recomienda sustituirla
por iconos dispersos, renders genéricos o imagenes sin valor simbdlico.

Composicion
Cada pieza debe tener un foco dominante, aire suficiente, jerarquia clara y un numero acotado de
mensajes. La saturacion gréfica diluye el concepto.

Tipografia
Se recomienda una familia protagonista con caracter y una secundaria limpia para informacion
funcional. La tipografia debe aportar recordacion y no parecer un volante administrativo.

Color

La paleta debe combinar profundidad, energia y calidez. Los tonos oscuros o profundos aportan
fuerza; los tonos calidos, oportunidad; y los acentos vibrantes, memorabilidad.

Textura y acabado

La campafia debe comportarse como cartel contemporaneo. La textura, el grano y el tratamiento
atmosférico pueden elevar el valor percibido, siempre sin sacrificar legibilidad.

Escalabilidad

La propuesta visual debe funcionar tanto en afiche madre como en stories, carruseles, pendones,
sefalética y fondos de escenario.

6. RECOMENDACIONES VERBALES PARA LA FASE DE EJECUCION
En el plano verbal, la campafa debe hablar con claridad, cercania y propdsito. No conviene una
redaccion técnica, burocratica o excesivamente explicativa en las piezas de mayor visibilidad. La
recomendacion es sostener un lenguaje simple, directo y emocionalmente conectado con la idea
de posibilidad, acompafamiento y ciudad abierta.

Mensajes recomendados para sostener la campaia

e La ciudad abre sus puertas.

e Tu hogar puede empezar aqui.

e Encuentra tu lugar.

o Abre la puerta a nuevas oportunidades.
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Aqui hay orientacién, opciones y camino.

Una ciudad que se abre para habitarla.

La informacion operativa; fechas, lugar, horarios, beneficios y actores participantes, debe vivir en
piezas derivadas o complementarias, sin debilitar la fuerza del afiche madre ni convertir la
camparia en un soporte saturado de datos.

RIESGOS A EVITAR EN LA IMPLEMENTACION

Convertir la campana en una suma de piezas sin sistema ni relacion visual entre si.
Recargar el afiche madre con informacion operativa y perder el valor simbdlico del concepto.
Cambiar de tono entre piezas y mezclar estéticas incompatibles dentro del mismo universo.
Ejecutar desde el afan, sin fechas definidas, alcance claro y secuencia de implementacion.
Desplazar el simbolo de la puerta y volver a una iconografia genérica de vivienda.

Confundir creatividad con ruido y afectar la comprension de la oferta de valor.

ENTREGABLES FALTANTES PARA EL CIERRE INTEGRAL DE LA CONSULTORIA

Con base en el proceso adelantado, se recomienda complementar el paquete actual con los
siguientes entregables para asegurar trazabilidad, ejecucion ordenada y soporte técnico

suficiente:
N.° Entregable faltante Propésito

5 Dossier de rutas creativas y Consolidar las rutas exploradas,
conceptos visuales sus fortalezas, riesgos y

justificacion de seleccion.

6 Memoria visual de exploracion Dejar trazabilidad del proceso
creativa y mockups de bocetacion, exploraciéon y
conceptuales evolucién de propuestas.

7 Sistema grafico de campana y Aterrizar el concepto a afiche
desarrollo de piezas clave madre, piezas derivadas,

formatos digitales e impresos.

9 Memoria metodolégica del Documentar el proceso de
proceso creativo analisis, construccion

conceptual y toma de
decisiones.

10 Matriz de seleccidn y validacion | Evaluar técnicamente las rutas
de propuestas segun coherencia, recordacion,

claridad, riesgo y adaptabilidad.

11 Cronograma de implementacion | Ordenar fases, responsables,
creativa dependencias y momentos de

salida de la campafia.

12 Guia de activacion de Traducir la campana al espacio
experiencia de marca en evento | fisico: recorrido, sefialética,

ingreso, modulos y experiencia
visual.
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9. PRIORIZACION SUGERIDA DE LOS SIGUIENTES PASOS

1. Aprobar formalmente la ruta final: concepto, slogan, tono y nivel de audacia visual.

2. Desarrollar el dossier de rutas y la memoria visual de mockups para consolidar criterio
técnico.

3. Construir el sistema grafico maestro antes de iniciar la produccién operativa.

Definir cronograma, secuencia de salida y alcance real del evento o despliegue.

5. Preparar la traduccion espacial de la campafa para asegurar coherencia entre comunicacién
y experiencia.

e

10.CONCLUSION

La ruta recomendada para implementacion es desarrollar “La ciudad abre sus puertas” como una
plataforma visual y verbal de ciudad, capaz de ordenar el relato, diferenciar la campafia y aumentar
su valor percibido. La recomendacién no es producir rapidamente una suma de piezas, sino
construir primero un sistema maestro que garantice coherencia, memorabilidad y utilidad para el
ciudadano.

En términos ejecutivos, la decision mas sodlida es avanzar con una estética de cartel
contemporaneo / cinematografico premium, una promesa central clara —“Tu hogar puede
empezar aqui”— y un despliegue escalonado que combine emocion, claridad y orientacion. Esta
es la via que mejor resuelve la necesidad de diferenciacion, conserva legitimidad institucional y
fortalece la capacidad de convocatoria de la campana.
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